INTELIGENCIA DE DATOS QUITO 2026

01 - 04

INTELIGENCIA
DE DATOS: CADA
PREGUNTA, CON
SU INFORME

LA PREGUNTA DE TU CAMPAIiA

¢QUE SIENTELA GENTE
01 SOBREMI?

El humor real, no la corazonada

{QUE HACE MIRIVAL MIENTRAS
02 YO DUERMO?

Enterarse un dia tarde

(QUEHISTORIAS MOLDEAN
03 ELDEBATE?

La narrativa que se te escapa

¢COMO SE VE MI PRESENCIA
04 DIGITALYDONDE ESTOYDEBIL?

Sin métricas de vanidad

INFORMEDE SENTIMIENTO

Tono a favor, en contra e indiferente, y como
evoluciona dia a dia

INFORME DE
COMPETIDORES

Qué mensajes empuja, qué evita y como reacciona
su audiencia

MAPAS NARRATIVOS

Las narrativas dominantes y como se conectan
entre si

AUDITORIADE
PRESENCIADIGITAL

Alcance real, interaccion, fortalezas y agujeros




INTELIGENCIA DE DATOS QUITO 2026 05 - 09
LA PREGUNTA DE TU CAMPAIiA
LQUIEN MUEVELA OPINIONYA INFORME DE INFLUENCERS

05

06

07

08

09

QUIEN SUMAR?

Las voces que amplifican

({QUEHAYMASALLADE
LAS REDES?

Lo publico que nadie conectd

{QUIEN ES REALMENTEMI
AUDIENCIA?

Dejar de hablarle a 'todos'

¢PORQUE MIPAUTA SEDILUYE
SIN RESULTADOS?

Presupuesto sin brujula

.QUE CONTENIDO PRODUZCO?
PUBLICO ACIEGAS

Improvisar el post del dia

Por alcance, afinidad y posicion politica

INFORMEDE OSINT

Fuentes abiertas, analizadas con método y dentro
delaley

ANALISIS DE AUDIENCIAS

Segmentacion por perfil, interés y comportamiento

OPTIMIZACION DE
PAID MEDIA

Inversion reorientada a las audiencias y mensajes
que convierten

MATRIZEDITORIAL BASADA
EN DATOS

Qué temas, con qué mensaje, para qué audiencia 'y
en qué momento

ESCUCHA CONTINUA ALERTAS DE CRISIS

INFORMES CON CADENCIA



